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汗かきブタ先生の「がっつり販促、ココがポイント！」
私、身長１６５センチ・体重７６キロ・ウエスト９０センチの、汗っかきなデブなもので・・・ 汗をかきかき、一生懸命お話しします。

ココがポイント！
「ちょっとの工夫で売上１２倍？！　・・・いったい何をしたのだ？？」

「ちょっとの工夫でこの美味さ」

　あ、でもこれからお話しするのは料理のお話しではないですよ。販促物にちょっと工夫するだけで、売上が１２倍になった
お話です。出典は、先月ご紹介した、『お客さんがホイホイ集まる法則』（竹内謙礼著　日本経済新聞出版社　刊）です。

　では、始めます。
　熊本県のあるエステ店では、メーカーのカタログを使わずに、店長が自分で作ったおススメの化粧品を掲載したカタログを
お客さんに配布しているそうです。
　独自のキャッチコピーと解説文で丁寧に商品を紹介したもので、ホッチキスで背表紙を留めた１０頁ほどの手作りのカタロ
グです。
　手間はかかっても、自作のカタログを作ることで、メーカーのカタログにはない、「何か
特別な事が書いてあるのでは」という期待感、そして店長のこだわりが伝わったことで、
化粧品販売を始めた当初に比べ１２倍もの売り上げになったとのことです。
　　　(※この事例は、２３９ページから紹介されていますよ。　詳しくは　⇒　）
　
　代理店などでは、本部から販促物の使用について制約がある場合があります。その場合
には、独自に自作の販促物を使う事は難しいかもしれません。
　しかし、もし（事前の承諾を取る事が条件など）自作の販促物の使用も認めてもらえる
のであれば、是非、あなた独自の販促物作りにチャレンジしてみてはいかがでしょうか。
　あなたのこだわりが伝わって、この事例のような良い結果が出せるかもしれませんよ。

・・むか～し、こんなキャッチコピーがありましたよね。（懐かしいですね、神田川俊郎さんですよ）思い出しました？

お客さんがホイホイ集まる法則
竹内謙礼著　日本経済新聞社刊

税込１６２０円

６月のちょっと変わった記念日
　（私の独断で選んだ、ちょっと変わった記念日をご紹介します）

    　すぐに役立つ３６６日記念日事典　創元社刊より
この本は、雑談や「販促キャンペーンをしたいけど、キャンペーンを
する理由がない」時など、ネタに困っている時に活用できますよ。

６月６日　山形さくらんぼの日

編集後記 

これからさくらんぼの時期。山形ではさくらんぼ農園に泥棒出没。
それもそのはず、めっちゃ高い・・。でも、めっちゃ美味しい♪

　さくらんぼの生産量日本一を誇る山形県。県の内外から人気が高く
自他共に認める高品質な「山形のさくらんぼ」をさらに広くＰＲしよ
うと、全国農業協同組合連合会　山形県本部（ＪＡ全農山形）が制定。
　日付は数字の「６」がさくらんぼのシルエットに見えること、収穫の
最盛期を迎えることから。

　迷惑メールボックスを見てみると・・・
　最近は目が慣れたのか、タイトルを見ていると可笑しくなっ
てきます。
　なんて思っていたら、一瞬” ドキッ” とするものがあります。
　例えば、「配達日時に関して」「ご注文商品の欠品に関して」
　こういったものは、一瞬” ドキッ” としますが、落ち着いて
よく見ればインチキメールだとわかります。
　しかし、怖いのが今までフツウに来ていたメルマガが突然
迷惑メールに入り出すことです。「あれ、あのメルマガどうした
んだろ？」と思ったら迷惑メールに入ってた・・・です。
　メルマガを出している方、どうか気を付けて下さいね。

【すずきＤＭライター通信】が不要の方は、大変お手数ですが、弊所ホームページ（https://kyoukan-copy.com)に、
購読解除専用メールフォームを設けています。このメールフォームよりお知らせください。
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